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O siatkówce
Drugi najbardziej medialny drużynowy sport

w Polsce
4 4 , 9 %  r e s p o n d e n t ó w  z a i n t e r e s o w a n y c h  s p o r t e m  

i n t e r e s u j e  s i ę  s i a t k ó w k ą *

Budzi wyłącznie pozytywne skojarzenia
W y c h o w y w a n i e  g w i a z d ,  ś w i e t n e  w i d o w i s k a  s p o r t o w e ,  f a i r  p l a y ,
w a l e c z n o ś ć ,  „ c z y s t y ”  s p o r t ,  r o d z i n n a  r o z r y w k a ,  b e z p i e c z e ń s t w o

Korzystny wizerunek
9 0 %  r e s p o n d e n t ó w  t w i e r d z i ,  ż e  P l u s L i g a  

t o  j e d n a  z  c z o ł o w y c h  l i g  E u r o p y

Osiągnięcia reprezentacji Polski w XXI wieku

Mistrzostwo Świata
2014 oraz 2018 

Wicemistrzostwo Świata
2006 oraz 2022

*badania Pentagon Research z 05.2021 r.

Mistrzostwo Europy
2006 oraz 2023

Brązowy medal Mistrzostw Europy
2011, 2019 oraz 2021

Srebrny medal Pucharu Świata
2011 oraz 2019

Brązowy medal Pucharu Świata
2015

FIVB CEV FIVB



Polska PlusLiga to jedna z najsilniejszych lig siatkarskich na
całym świecie. Rywalizuje w niej 16 zespołów – obok

Trefla Gdańsk są to m.in. PGE Skra Bełchatów, Asseco
Resovia Rzeszów, Jastrzębski Węgiel, czy Grupa Azoty

ZAKSA Kędzierzyn-Koźle. Z każdym z rywali gdańszczanie
rozegrywają w fazie zasadniczej mecz i rewanż i kolejne

starcia w fazie play-off. Mecze PlusLigi transmitowane są
w sportowych kanałach telewizji Polsat. 

System rozgrywek

PlusLiga
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Prezentacja marki
Trefl Gdańsk 
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Misja i wizja klubu
Trefl Gdańsk ma być nie tylko siatkarskim symbolem

miasta, który dostarcza podczas meczów
niezapomnianych przeżyć i emocji na najwyższym

poziomie, jego zadaniem jest także przyczynianie się 
do rozwoju młodych mieszkańców Gdańska. Jest 

to możliwe, ponieważ sportowcy, tak jak lwy, które 
od setek lat związane są z Gdańskiem, charakteryzują
się walecznością, ambicją, szlachetnością i mądrością.

Trefl szczególnie koncentruje się na młodych
Pomorzanach, którzy dzięki gdańskim siatkarzom mają
stać się dojrzałymi mieszkańcami regionu, dumnymi 

z wyznawanych wartości.



Trefl Gdańsk
Klub został  założony w 2005 roku,  a w jego

skład wchodzą walcząca w najwyższej  k lasie
rozgrywkowej drużyna seniorów oraz zespoły

młodzieżowe, występujące we wszystkich
kategoriach wiekowych.

Zawodnicy Tref la Gdańsk określani  są „gdańskimi
lwami”,  ponieważ tak jak lwy znajdujące s ię 
wherbie Miasta Gdańska charakteryzują s ię

ambicją,  walecznością imądrością.  
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Osiągnięcia zespołu seniorów
W i c e m i s t r z o w i e  k r a j u  ( 2 0 1 4 / 2 0 1 5 )

D w u k r o t n i  z d o b y w c y  P u c h a r u  P o l s k i  ( 2 0 1 5 ,  2 0 1 8 )

Z d o b y w c y  S u p e r p u c h a r u  P o l s k i  ( 2 0 1 5 )

B r ą z o w i  m e d a l i ś c i  P l u s L i g i  ( 2 0 1 7 / 2 0 1 8 )

Ć w i e r ć f i n a l i ś c i  L i g i  M i s t r z ó w  ( 2 0 1 8 / 2 0 1 9 )
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Młodzież

4 5 4

W Treflu Gdańsk,  na wzór pi łkarskiej  FC Barcelony,  z  roku na rok 
rozwija s ię szkolenie młodzieży.  Obecnie w strukturach klubu stworzone są 

Akademia Siatkówki  Tref l  dedykowana dzieciom na poziomie klas  I  –  VI ,
drużyny młodzików (wiek 12-14 lat) ,  juniorów młodszych (14-16 lat)

oraz juniorów (16-18 lat) ,  a  także zespół  I I  l ig i .
Tak rozbudowane struktury pozwalają wychowywać przyszłych graczy 

seniorskiej  kadry Trefla Gdańsk,  a także reprezentantów Polski .
Przez ostatnie 19 lat  Tref l  Gdańsk stawał 13-krotnie

na podium rozgrywek młodzieżowych.  
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Wyniki sportowe w latach 2022-2024
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S e z o n  2 0 2 3 / 2 0 2 4

S e z o n  2 0 2 1 / 2 0 2 2

S e z o n  2 0 2 2 / 2 0 2 3



Trefl Gdańsk = dobry wybór

4 214
Średnia liczba widzów w hali wfazie

zasadniczej sezonu 2023/2024

3 793 810
Oglądalność meczów w sezonie 2023/2024. 
W minionych rozgrywkach transmitowanych było
wszystkie 35 meczów Trefla w ramach rozgrywek

PlusLigi i Pucharu Polski.

115 627 847zł
Wartość mediowa Sponsorów klubu Trefl

Gdańsk w sezonie 2023/2024  (dane:
Sponsoring Insight). 

68 200
Łączna liczba widzów w hali wsezonie

2023/2024

35
Liczba transmitowanych meczów wsezonie 2023/2024

18 103
Liczba artykułów w prasie i Internecie

w sezonie 2023/2 024 11



Trefl Gdańsk = dobry wybór
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Ekwiwalent reklamowy przekraczający poniesione nakłady ponad 10-krotnie
Zestawienie szczegółowe ekwiwalentu reklamowego dla Miasta Gdańsk w sezonie 2023/2024, dane Sponsoring Insight:



Frekwencja w sezonie 2023/2024
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20000

Frekwencja
Łączna frekwencja w sezonie: 68 200
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Oglądalność meczów w telewizji

*w październiku klub nie rozegrał żadnego domowego meczu 16



Trefl  Gdańsk = kreatywny marketing
Trefl Gdańsk od lat zdobywa

serca siatkarskich
i sportowych kibiców dzięki

swym działaniom
komunikacyjnym w social
mediach, angażowaniu się

w sprawy ważne społecznie,
a także wykorzystywaniu

potencjału brandingowego hali.
Obok kilka wybranych opinii. 

Przykład działania meczowego
z marca 2021 r. - przy okazji

meczu rozgrywanego
w przeddzień Dnia Kobiet, po
roku pandemii, gdańszczanie
zwracali uwagę na przemoc 

wobec kobiet.

Przykład
ekspozycji
ciężarówki
Sponsora
Złotego 

przy boisku.
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Kim są nasi Kibice?

Wyniki badania Kibiców realizowanego
razem ze Sport Analytics jesienią 2017 r.
Wyniki te dotyczą przede wszystkim
kibiców obecnych w hali oraz klubowych
social mediach. Przeciętna oglądalność
każdego meczu w TV to natomiast ponad
100 tys. osób z całej Polski. 
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Głowni  Sponsorzy  k lubu w sezonie  2023/2024
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Tu gramy

•
•
•

Pojemność hali: 11 000 miejsc
Najnowocześniejszy obiekt
w północnej Polsce
Największa hala rozgrywek PlusLigi

Gospodarz wydarzeń sportowych:
Mistrzostwa Europy i świata w piłce
ręcznej 2016, 2017, 2023 
Mistrzostwa Europy i świata w siatkówce
mężczyzn i kobiet 2014, 2017, 2022
Halowe mistrzostwa świata w
lekkoatletyce 2014
Turniej finałowy Ligi Narodów 2023
Miejsce koncertów m. in. Sting, Andrea
Bocelli, Lady Gaga, Michael Buble, 30
Seconds To Mars.
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Prezentacja

możliwości

promocji
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Bandy LED przy boisku

Ekspozycja na strojach drużyny
– przód koszulki 

Ekran kosza centralnego

Ekspozycja na strojach drużyny 
– tył koszulki

Ekspozycja na strojach drużyny 
– spodenki

Ring LED nad 4. kondygnacją trybun

Możliwości reklamy



Naklejki na parkiecie

Nagroda dla najlepszego
zawodnika meczu

Ścianka sponsorska

Oparcia ławek rezerwowych Post w social mediach

Udział w inicjatywach Sponsora

Możliwości reklamy



Branding konkursu

Logo w pasku sponsorskim

Ekspozycja auta w hali

Ekspozycja przy wejściu dla kibiców

Stoisko przy parkiecie

Udział maskotki w meczach

Możliwości reklamy



Możliwości  reklamy
Bądź widoczny podczas naszych meczów – w ERGO ARENIE oraz w telewizji.

L E D  r i n g N a k l e j k i

B a n d y  L E D

Zdjęcia przedstawiają zrzuty ekrany TV. 25



Możliwości  reklamy
Bądź widoczny podczas naszych meczów – w ERGO ARENIE oraz w telewizji.

Loga sponsorów na koszulkach meczowych.

Sponsor

Sponsor
Tytularny

Sponsor
Złoty

Miejsce dla
Sponsora

Tytularnego



Sponsor 

Sponsor Złoty

Sponsor

Partner

Tytularny

Partner widoczny w przestrzeni meczowej oraz

w mediach klubowych. 

Sponsor o znacznej prezentacji, dobrze widoczny

w przestrzeni meczowej oraz w mediach klubowych. 

Sponsor o dużej prezentacji, szczególnie widoczny na

strojach zawodników, w przestrzeni meczowej oraz

w mediach klubowych. Posiada dedykowane świadczenia. 

Sponsor o największej prezentacji, szczególnie widoczny na strojach

zawodników, w przestrzeni meczowej oraz w mediach klubowych.

Posiada dedykowane świadczenia. 

Sponsor Złoty

Sponsor

Partner

Partnerstwo i rodzaje świadczeń
Sponsor Tytularny
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Prezentacja oferty

sponsorskiej
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Oferta
Świadczenie

Status

Ekspozycja logo Sponsora na ściance do 
wywiadów

Posty dotyczące Sponsora wklubowych 
social media

Czas reklamowy na bandach LED przy boisku

Ekspozycja logo Sponsora wpasku sponsorskim

Czas reklamowy na ekranach kosza centralnego 
nad boiskiem)

Czas reklamowy na ringu LED zlokalizowanym nad 

Partner

Pakiet Partner*

Partner

1% czasu (około 6 emisji 15-sek. spotu)

2% czasu (około 7 emisji 15-sek. spotu)

2% czasu udostępnionego klubowi (około 6 
emisji 15-sekundowego spotu podczas meczu)

1 szt.

Sponsor

Pakiet Sponsor*

Sponsor

3% czasu (około 20 emisji 15-sek. spotu)

4% czasu (około 15 emisji 15-sek. spotu)

3% czasu udostępnionego klubowi (około 12 
emisji 15-sekundowego spotu podczas meczu)

3 szt.

Sponsor Złoty

Pakiet Sponsor Złoty*

Sponsor Złoty

5% (około 30 emisji 15-sek. spotu)

6% (około 20 emisji 15-sek. spotu)

5% czasu udostępnionego klubowi (około 21 
emisji 15-sek. spotu)

Stroje meczowe

Naklejka na parkiecie

4. kondygnacją trybun

1 post w trakcie sezonu

Tył koszulki

1 szt.

2 posty w trakcie sezonu

Tył i przód koszulki

2 szt.

3 posty w trakcie sezonu

*Dokładne zakresy pakietów i kwoty podlegają indywidualnym negocjacjom. 



boiska podczas meczu

Udostępnienie biletów

Wizyta drużyny u Sponsora

Udostępnienie karnetów VIP

Reklama werbalna podczas meczów

Trening dla Przedstawicieli Sponsora 

Zorganizowanie konkursu wprzerwie meczu 
zekspozycją Sponsora

Umieszczenie reklam winformatorze meczowym

Możliwość wykorzystania wizerunku zawodników

Udostępnienie 1% czasu na bandach LED podczas 

5 sztuk

2 sztuki

1 raz w trakcie sezonu

4 sztuki

10 sztuk

1 raz w trakcie sezonu

2 razy w trakcie sezonu

6 sztuk

15 sztuk

3 razy w trakcie sezonu

2 razy w trakcie sezonu

z drużyną w ERGO ARENIE

Możliwość ekspozycji stoiska Sponsora obok 

wszystkich meczów wyjazdowych Trefla Gdańsk

50 tys. zł netto / sezon 200 tys. zł netto / sezon 400 tys. zł netto / sezonOrientacyjna wycena 
(dokładne kwoty zależą od ustalonego w drodze negocjacji pakietu świadczeń) 



Informacja o Sponsorze Meczu 
na www klubu

Sponsor meczu
Wychodząc naprzeciw naszym Partnerom, przygotowaliśmy także pakiet Sponsora Meczu. 
Za kwotę 50 tysięcy złotych netto oferujemy świadczenia dobrze eksponowane zarówno w hali, jak i podczas transmisji
telewizyjnej, takie jak:

ekspozycja dwóch naklejek z logo Sponsora na boisku przy
ławkach zawodników; 
emisja reklam na bandach przy boisku, koszu centralnym oraz
ringu LED nad 4. kondygnacją trybun; 
przeprowadzenie konkursu w przerwie meczu poświęconego
Sponsorowi;
wręczanie nagrody dla MVP spotkania; 
informacja na www i w social mediach o Sponsorze Meczu; 
umieszczenie loga Sponsora na wszystkich grafikach
promujących dany mecz z dopiskiem „Sponsor Meczu”;
zamieszczenie informacji w spotach radiowych promujących
mecz, emitowanych na antenie Radia Gdańsk;
przekazanie 2 biletów VIP oraz 10 biletów zwykłych na mecz; 
umożliwienie rozłożenia ulotek Sponsora.



Zagraj  z  nami!
Karolina Zębała

Kierownik marketingu
i komunikacji /  rzecznik prasowy

Trefl Gdańsk SA

+ 4 8  8 8 2  0 9 0  1 9 9  
k . z e b a l a @ t r e f l g d a n s k . p l


