


4 4 , 9 %  r e s p o n d e n t ó w  z a i n t e r e s o w a n y c h  s p o r t e m  
i n t e r e s u j e  s i ę  s i a t kó w k ą *

9 0 %  r e s p o n d e n t ó w  t w i e r d z i ,  ż e  P l u s L i g a
t o  j e d n a  z  c z o ł o w y c h  l i g  E u r o p y

Wy c h o w y w a n i e  g w i a z d ,  ś w i e t n e  w i d o w i s ka  s p o r t o w e ,  f a i r  p l a y,  
w a l e c z n o ś ć ,  „ c z y s t y ”  s p o r t ,  r o d z i n n a  r o z r y w k a ,  b e z p i e c z e ń s t w o

Wicemistrzostwo Świata
2006

Mistrzostwo Świata
2014 oraz 2018 

Mistrzostwo Europy
2006

Brązowy medal Mistrzostw Europy
2011

Srebrny medal Pucharu Europy
2011

Brązowy medal Pucharu Europy
2015

*badania Pentagon  Research z 05.2018 r.



Polska PlusLiga to jedna z najsilniejszych lig siatkarskich na 
całym świecie. W sezonie 2020/2021 rywalizować w niej 

będzie 14 zespołów – obok Trefla Gdańsk są to m.in. PGE 
Skra Bełchatów, Asseco Resovia Rzeszów, czy Grupa Azoty 

ZAKSA Kędzierzyn-Koźle. Z każdym z rywali gdańszczanie 
rozegrają w fazie zasadniczej mecz i rewanż i kolejne 

starcia w fazie play-off. Mecze PlusLigi transmitowane są 
w sportowych kanałach telewizji Polsat.





Trefl Gdańsk ma być nie tylko siatkarskim symbolem 
miasta, który dostarcza podczas meczów 
niezapomnianych przeżyć i emocji na najwyższym 
poziomie, jego zadaniem jest także przyczynianie się do 
rozwoju młodych mieszkańców Gdańska. Jest to 
możliwe, ponieważ sportowcy, tak jak lwy, które od setek 
lat związane są z Gdańskiem, charakteryzują się 
walecznością, ambicją, szlachetnością i mądrością. Trefl 
szczególnie koncentruje się na młodych Pomorzanach, 
którzy dzięki gdańskim siatkarzom mają stać się 
dojrzałymi mieszkańcami regionu, dumnymi z 
wyznawanych wartości.



Klub został  założony w 2005 roku, a  w jego 
skład wchodzą walcząca w najwyższej  k las ie 
rozgrywkowej drużyna Tref la  Gdańsk oraz 
zespoły młodzieżowe, występujące we 
wszystkich kategoriach wiekowych.

Zawodnicy Tref la  Gdańsk określani  są „gdańskimi 
lwami”,  ponieważ tak jak lwy znajdujące s ię  
w herbie Miasta Gdańska charakteryzują s ię  
ambicją,  walecznością i mądrością.





W Tref lu Gdańsk,  na wzór pi łkarskiej  FC Barcelony,  z  roku na rok 
rozwija s ię  szkolenie młodzieży.  Obecnie w strukturach klubu stworzone są 

Akademia Siatkówki Tref l  dedykowana dzieciom na poziomie klas  I  – VI,  
drużyny młodzików (wiek 12 -14 lat) ,  kadetów (14 -16 lat)  

oraz juniorów (16 -18 lat) ,  a  także zespół  I I  l ig i .  
Tak rozbudowane struktury pozwalają wychowywać przyszłych graczy 

seniorskiej  kadry Tref la  Gdańsk,  a  także reprezentantów Polski .
Przez ostatnie 15 lat  Tref l  Gdańsk stawał 10 -krotnie 

na podium rozgrywek młodzieżowych.  
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Klub Trefl Gdańsk od początku istnienia angażuje się w inicjatywy społeczne integrujące mieszkańców, a także przyczynia 
się do rozwoju młodych gdańszczanek i gdańszczan. Przez 15 lat istnienia siatkówka spod znaku Trefla

już na stałe wpisała się w rytm życia miasta. Poza klasami siatkarskimi w gdańskich szkołach klub prowadzi m.in. projekt 
„Siatkarz z klasą”, który ma na celu zaszczepianie w dzieciach pasji do sportu, a także angażuje się w różnorodne inicjatywy 

prowadzone przez Gdański Ośrodek Sportu, czy Stadion Energa Gdańsk. Klub bardzo mocno podkreśla także swoje 
wyjątkowe, gdańskie pochodzenie. Przydomek „gdańskie lwy” stał się już synonimem dla nazwy ‘Trefl Gdańsk’, a piękna, 

gdańska sceneria to tło dla wielu działań klubu. Gramy w mieście i dla miasta, które dla wielu osób jest marzeniem. 





Wykorzystaj nasze kanały i dotrzyj do tysięcy nowych 
odbiorców, którzy przeżywają z nami siatkarskie emocje  przed, 

w trakcie i po meczu. 

2 300
obserwujących

9 370
obserwujących

34 586
fanów

2 600
obserwujących

21 783
obserwujących

*wzrost w porównaniu do sezonu 2018/2019

+ 4,5%* + 11%* + 16,7%* + 11%* 



Pojemność hali: 11 000
Najnowocześniejszy obiekt 
w północnej Polsce
Największa hala rozgrywek PlusLigi

Gospodarz wydarzeń sportowych:
• Mistrzostwa Europy w piłce ręcznej 2016, 
2017
• Mistrzostwa świata w siatkówce mężczyzn 
2014
• Halowe mistrzostwa świata w lekkoatletyce 
2014

Miejsce koncertów wielkich gwiazd:
m. in. Sting, Andrea Bocelli, Lady Gaga, 
Michael Buble, 30 Seconds To Mars. 





to mistrz świata z 2014 r., były 
kapitan biało-czerwonej reprezentacji, 

a także 10-krotny medalista mistrzostw 
Polski w roli zawodnika oraz triumfator 

PlusLigi w roli szkoleniowca – jako asystent 
trenera w PGE Skrze Bełchatów. W Gdańsku 

rozpoczyna swoją drogę pierwszego 
szkoleniowca, a w udanym starcie na pewno 

pomoże mu ogromna sympatia kibiców,
a także wzorowy wizerunek, który budował 
przez lata kariery. Michał Winiarski to jedna 

z najbardziej lubianych postaci polskiej 
siatkówki, co w przeszłości owocowało m.in. 

okładkami męskich magazynów, czy 
udziałem w kampanii reklamowej jednej 

z marek kosmetycznych.



Ikona polskiej siatkówki,  mistrz świata z 2014 r., 

dziewięciokrotny mistrz Polski. Jeden 

z najbardziej rozpoznawalnych polskich sportowców. 

Mistrz świata z 2014 roku, zdobywca z Treflem 

Gdańsk wszystkich klubowych sukcesów, jeden 

z najpopularniejszych polskich siatkarzy.

Zdobywca drugiego miejsca w Pucharze Świata 

2019 oraz brązowego medalu Ligi Narodów 2019.

Ulubieniec kibiców reprezentacji Polski.





Ekspozycja na strojach drużyny 
– przód koszulki 

Ekspozycja na strojach drużyny 
– tył koszulki

Dedykowany strój libero

Bandy LED przy boisku Ekran kosza centralnego Ring LED nad 4. kondygnacją trybun



Naklejki na parkiecie Ścianka sponsorska Udział w inicjatywach Sponsora

Nagroda dla najlepszego
zawodnika meczu

Oparcia ławek rezerwowych Post w social mediach



Branding konkursu Ekspozycja auta w hali Stoisko przy parkiecie

Logo w pasku sponsorskim Ekspozycja przy wejściu dla kibiców Udział maskotki w meczach



N a k l e j k i

B a n d y  L E D

L E D  r i n g

Zdjęcia przedstawiają zrzuty ekrany TV.



Sponsor 
Tytularny

Sponsor
Złoty

Sponsor

Miejsce dla
Sponsora 

Tytularnego



Sponsor o największej prezentacji, szczególnie widoczny na strojach 

zawodników, w przestrzeni meczowej oraz w mediach klubowych. 

Posiada dedykowane świadczenia. 

Sponsor Tytularny

Sponsor o dużej prezentacji,  szczególnie widoczny na 

strojach zawodników,  w przestrzeni meczowej oraz 

w mediach klubowych. Posiada dedykowane świadczenia. 

Sponsor Złoty

Sponsor o znacznej prezentacji, dobrze widoczny 

w przestrzeni meczowej oraz w mediach klubowych.  

Sponsor

Partner widoczny w przestrzeni meczowej oraz 

w mediach klubowych. 

Partner



Świadczenie Pakiet Partner* Pakiet Sponsor* Pakiet Sponsor Złoty*

Status Partner Sponsor Sponsor Złoty

Stroje meczowe ✖ Tył koszulki Tył i przód koszulki

Naklejka na parkiecie ✖ 1 szt. 2 szt.

Czas reklamowy na bandach LED przy boisku
2% czasu udostępnionego klubowi (około 8

emisji 15-sekundowego spotu podczas meczu)

3% czasu udostępnionego klubowi (około 12

emisji 15-sekundowego spotu podczas meczu)

4% czasu udostępnionego klubowi (około 16 

emisji 15-sek. spotu)

Czas reklamowy na ringu LED zlokalizowanym nad 

4. kondygnacją trybun
1% czasu (około 6 emisji 15-sek. spotu) 3% czasu (około 20 emisji 15-sek. spotu) 5% (około 30 emisji 15-sek. spotu)

Czas reklamowy na ekranach kosza centralnego 

nad boiskiem)
2% czasu (około 7 emisji 15-sek. spotu) 4% czasu (około 15 emisji 15-sek. spotu) 6% (około 20 emisji 15-sek. spotu)

Ekspozycja logo Sponsora na ściance do 

wywiadów
✖ 1 szt. 3 szt.

Ekspozycja logo Sponsora w pasku sponsorskim Partner Sponsor Sponsor Złoty

Posty dotyczące Sponsora w klubowych 

social media
1 post w trakcie sezonu 2 posty w trakcie sezonu 3 posty w trakcie sezonu

*Kwoty pakietów są ustalane indywidualnie. 



Umieszczenie reklam w informatorze meczowym 1 raz w trakcie sezonu 2 razy w trakcie sezonu 3 razy w trakcie sezonu

Reklama werbalna podczas meczów ✔ ✔ ✔

Zorganizowanie konkursu w przerwie meczu 

z ekspozycją Sponsora
✖ 1 raz w trakcie sezonu 2 razy w trakcie sezonu

Możliwość ekspozycji stoiska Sponsora obok 

boiska podczas meczu
✖ ✔ ✔

Udostępnienie karnetów VIP 2 sztuki 4 sztuki 6 sztuk

Udostępnienie biletów 5 sztuk 10 sztuk 15 sztuk

Udostępnienie 1% czasu na bandach LED podczas 

wszystkich meczów wyjazdowych Trefla Gdańsk
✖ ✖ ✔

Trening dla Przedstawicieli Sponsora 

z drużyną w ERGO ARENIE
✖ ✔ ✔

Wizyta drużyny u Sponsora ✖ ✖ ✔

Możliwość wykorzystania wizerunku zawodników ✖ ✔ ✔



Poza opisanymi pakietami istnieje także możliwość indywidualnej 
wyceny pakietu Sponsora Tytularnego, obejmującego 
umieszczenie nazwy Sponsora w nazwie klubu, a także 
najintensywniejszą promocję marki Sponsora bądź jego 
Produktów podczas meczów i w codziennych działaniach 
marketingowych klubu. Zaangażowanie Firmy jako Sponsora 
Tytularnego gwarantuje bardzo szeroki przekaz medialny nazwy 
Sponsora w mediach. W sezonie 2019/2020 wartość mediowa
dwóch Sponsorów tytularnych klubu (firmy Trefl SA i Miasta 
Gdańsk) wyniosła ponad 20 mln zł, a ich nazwy pojawiały się 
regularnie zarówno w transmisjach telewizyjnych, jak i artykułach 
prasowych oraz internetowych w mediach lokalnych 
i ogólnopolskich oraz informacjach radiowych, a także social
mediach. Promowana może być zarówno marka Sponsora, jak 
i jego Produktu lub usługi. Wsparcie na poziomie Sponsora 
Tytularnego gwarantuje także transfer pozytywnego wizerunku 
klubu na markę Sponsora. Marka Sponsora Tytularnego – firmy Trefl - w przekazach medialnych



Dedykowany strój libero

Wychodząc naprzeciw naszym Partnerom, przygotowaliśmy także pakiet Sponsora Meczu. 
Za kwotę 30 tysięcy złotych oferujemy świadczenia dobrze eksponowane zarówno w hali, jak i podczas transmisji 
telewizyjnej, takie jak:
- dedykowany strój libero;
- konkurs w przerwie meczu poświęcony Sponsorowi;
- wręczenie nagrody dla MVP spotkania;
- reklama na bandach przy boisku, koszu centralnym oraz ringu LED nad 4. kondygnacją trybun;
- informacja na www i w social mediach o Sponsorze Meczu;
- umieszczenie loga Sponsora na wszystkich grafikach promujących dany mecz z dopiskiem „Sponsor Meczu”;
- zamieszczenie informacji w spotach radiowych promujących mecz, emitowanych na antenie Radia Gdańsk;
- przekazanie 10 biletów na mecz;
- umożliwienie rozłożenia ulotek Sponsora.




